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  MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

 Trong bối cảnh hội nhập kinh tế quốc tế hiện nay, cạnh tranh trở thành yêu 

cầu tất yếu đối với tất cả các ngành kinh tế và quốc gia. Cạnh tranh được coi là yếu 

tố cần thiết để phân bổ lại nguồn lực xã hội, thúc đẩy nền kinh tế phát triển thông 

qua việc điều tiết cung trên thị trường, kích thích hoạt động nghiên cứu, sáng tạo, 

ứng dụng công nghệ. 

 Nghiên cứu năng lực cạnh tranh cấp ngành là chủ đề được nhiều nhà nghiên 

cứu kinh tế và hoạch định chính sách quan tâm. Việc nghiên cứu năng lực cạnh 

tranh không chỉ giúp các doanh nghiệp, ban ngành và quốc gia hiểu được xu hướng 

hoạt động của thị trường mà còn giúp họ đưa ra chiến lược phát triển trong ngắn 

hạn, trung hạn và dài hạn. Đối với doanh nghiệp, nâng cao năng lực cạnh tranh giúp 

họ tạo được vị thế trên thị trường, chiếm lĩnh được thị trường. Đối với các ngành, 

nâng cao năng lực cạnh tranh sẽ thúc đẩy sự phát triển của ngành từ đó góp phần 

nâng cao vị thế của quốc gia. 

 Việt Nam được biết đến là nước truyền thống nông nghiệp. Trong những 

năm qua, nhờ vào sự mở cửa thương mại và toàn cầu hóa, sản xuất nông nghiệp của 

Việt Nam đã đạt được những thành tích vượt bậc, đặc biệt là ngành lúa gạo. Lúa 

gạo là một trong một sản phẩm xuất khẩu quan trọng của ngành nông nghiệp, mặc 

dù không  phải là sản phẩm xuất khẩu chủ lực, cũng như kim ngạch xuất khẩu rất 

lớn nhưng khá ổn định. Theo số liệu thống kê của Tổng cục thống kê, hiện nay, sản 

phẩm ngành lúa gạo Việt Nam đã xuất khẩu sang trên 135 quốc gia và vùng lãnh 

thổ trên thế giới. Tính thời tháng 12 năm 2018, xuất khẩu gạo của Việt Nam đã đạt 

2.621,44 triệu USD, đứng thứ 3 thế giới.   

Xét trong bối cảnh kinh tế hiện nay, mặc dù có những điểm mạnh nhưng 

ngành lúa gạo của Việt Nam cũng có nhiều khó khăn và rào cản hạn trong việc phát 

triển năng lực cạnh tranh trên thị trường quốc tế như qui mô sản xuất nhỏ, nhiều 

vùng canh tác còn lạc hậu, công nghiệp chế biến còn hạn chế, chất lượng chưa đồng 

đều, giá bán trên thị trường thế giới còn thấp...  Theo Thứ trưởng Đỗ Thanh Hải: 

―gạo là mặt hàng nông sản nhạy cảm được nhiều nước chú trọng áp dụng các tiêu 

chuẩn nghiêm ngặt về an toàn thực phẩm và về bảo vệ môi trường rất cao‖ Uyên 

(2018) [43]. Tuy nhiên, hiện nay chất lượng gạo của Việt Nam rất khó đáp ứng các 

tiêu chuẩn đó do hàm lượng thuốc bảo vệ thực vật, thuốc trừ sâu trong sản phẩm 
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còn rất lớn. Hơn nữa, sau cuộc khủng hoảng lương thực năm 2008, các nước láng 

giềng của Việt Nam như Indonesia, Philippines, Malaysia đã dần chuyển hướng 

chính sách phát triển nông nghiệp sang hướng tự chủ [15]. Điều này có nghĩa rằng, 

Việt Nam đã và đang có thêm nhiều đối thủ cạnh tranh mới trên thị trường.  

Xét về lợi thế cạnh tranh trên thị trường, năng lực cạnh tranh của ngành lúa 

gạo của Việt Nam đang có xu hướng giảm. Theo tính toán dựa trên số liệu thống kê 

của Uncomtrade, lợi thế cạnh tranh- RCA ngành lúa gạo của Việt Nam đang có xu 

hướng giảm. Nếu trong giai đoạn 1997- 2000, Việt Nam có chỉ số lợi thế cạnh tranh 

đứng đầu trong nhóm 5 nước xuất khẩu gạo lớn nhất thế giới, trong giai đoạn 2015- 

2018, lợi thế cạnh tranh của Việt Nam đã tụt xuống vị trí thứ 4. Thêm vào đó, mức 

độ đa dạng hóa thị trường ngành lúa gạo của Việt Nam cũng có xu hướng giảm 

trong khi các nước lớn như Mỹ, Ấn độ đang phát triển rất ổn định theo hướng đa 

dạng hóa thị trường. Những điều này cho thấy thực trạng rằng năng lực cạnh tranh 

ngành lúa gạo của Việt Nam đang giảm trên thị trường quốc tế.  

Theo nhiều nhà nghiên cứu nguyên nhân của những vấn đề này có thể là do: 

Thứ nhất, gạo của Việt Nam chưa được các nhà nhập khẩu đánh giá cao về chất 

lượng. Thực tế, điểm yếu nhất của gạo Việt Nam là chất lượng không đồng đều, chủ 

yếu phân chia theo tỷ lệ tấm, thông dụng 5%, 15%, 25%. Nông dân vẫn lạm dụng 

phân bón, thuốc bảo vệ thực vật quá mức, không trung thực khi khai bao nên dẫn tới 

chất lượng lúa gạo càng khó kiểm soát. Thứ hai, thương hiệu gạo của Việt Nam 

chưa được khẳng định trên thị trường quốc tế, năng lực marketing của các doanh 

nghiệp xuất khẩu còn hạn chế. Thứ ba, sản phẩm gạo của Việt Nam chưa thực sự đa 

dạng cả về mẫu mã và thị trường. 

 Trong những năm gần đây, các nghiên cứu trong chủ đề nâng cao năng lực 

cạnh tranh tại Việt Nam khá nhiều nhưng các nghiên cứu chuyên sâu về nâng cao 

năng lực cạnh tranh của ngành lúa gạo của Việt Nam trên thị trường quốc tế khá hạn 

chế. Hầu hết các nghiên cứu mới chỉ tập trung vào các yếu tố và giải pháp liên quan 

tới chính sách của Nhà nước, nâng cao năng lực lao động, đổi mới công nghệ,... Tuy 

nhiên, những nghiên cứu tập trung vào yếu tố năng lực marketing còn hạn chế, 

trong để nâng cao năng lực cạnh tranh, ngành lúa gạo Việt Nam cũng như các 

doanh nghiệp xuất khẩu rất cần yếu tố này. Chính vì những lý do trên nghiên cứu 

sinh đã quyết định lựa chọn đề tài: ―Năng lực cạnh tranh của ngành lúa gạo Việt 

Nam‖ làm luận án nghiên cứu ngành quản trị kinh doanh. 
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2. Mục tiêu và nhiệm vụ nghiên cứu 

2.1. Mục tiêu chung 

Trên cơ sở nghiên cứu xây dựng luận cứ khoa học và phân tích thực trạng 

năng lực cạnh tranh ngành lúa gạo của Việt Nam, đề tài đề xuất giải pháp chủ yếu 

nhằm nâng cao năng lực cạnh tranh của ngành lúa gạo Việt Nam trong thời gian tới.  

2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

Hệ thống hóa cơ sở lý luận và thực tiễn về năng lực canh tranh nói chung và 

năng lực canh tranh của ngành lúa gạo nói riêng. 

Phân tích thực trạng năng lực cạnh tranh của ngành lúa gạo Việt Nam trên thị 

trường quốc tế trong giai đoạn 2010- 2019. 

Phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến năng lực cạnh tranh của ngành lúa gạo 

Việt Nam, trên cơ sở đó nghiên cứu sẽ lượng hóa tác động của các yếu tố này đến 

năng lực cạnh tranh của ngành lúa gạo Việt Nam. 

Đề xuất một số giải pháp nhằm nâng cao năng lực cạnh tranh của ngành lúa 

gạo Việt Nam trong giai đoạn 2021-2030. 

3. Đối tƣợng nghiên cứu, phạm vi nghiên cứu 

3.1. Đối tượng nghiên cứu 

 Đối tượng nghiên cứu của luận án là năng lực cạnh tranh của ngành lúa gạo 

Việt Nam. 

3.2. Phạm vi nghiên cứu 

Phạm vi nội dung: Luận án tập trung nghiên cứu các vấn đề liên quan tới 

năng lực cạnh tranh ngành lúa gạo của Việt Nam, bao gồm: (1) Năng lực sản xuất; 

(2) Chi phí sản xuất; (3) Biến động về giá gạo; (4) Thị phần xuất khẩu lúa gạo; (5) 

Lợi thế cạnh tranh trên thị trường quốc tế; (6) Sự đa dạng hóa mặt hàng và thị 

trường. 

Phạm vi không gian: Nghiên cứu khả năng cạnh tranh của lúa gạo Việt Nam 

trên thị trường quốc tế. 

Phạm vi thời gian: Nghiên cứu đánh giá năng lực cạnh tranh của ngành lúa 

gạo của Việt Nam trong giai đoạn 2010- 2019. Trong đó số liệu thứ cấp thu thập từ 

năm 2010- 2019, số liệu sơ cấp thu thập trong năm 2019. 

 


