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DAN 11 MỤC CÁC CH ừ  VI ÉT TẢ I
Tù viết lăt Nghĩa tiếng Việl

BỌ Binh quân

BVTV Bảo vệ thực vật

CSKD Cơ sở kinh doanh

CNII - MĐH Công nghiệp hóa - Hiện đại hóa

ĐVT Dơn vị tính

FAO Tố chức Nông Lương thế giới

HTX Hợp tác xã

HQKT Hiệu quả kinh tế

1PM Quan lý dịch hại tổng hợp

KT-XH Kinh tế - Xã hội

KTCB Kiến thiết cơ bản

KHKT Khoa học kỹ thuật

NN<fc PTNT Nông nghiệp và phát triển nông thôn

NXB Nhà xuất bản

QTKT Quy trinh kỹ thuật

SL So lượng

STT Số thứ tự

SXNN Sản xuất nông nghiệp

SWOT Công cụ phân tích điểm mạnh, điểm yếu, cơ hội, thách thức

TNHH Thu nhập hỗn hợp

Tr.đ Triệu đồng

UBND ủ y  ban nhân dân

VietGAP Thực hành sản xuất nông nghiệp tốt ở Việt Nam

WTO Tổ chức Thương mại Thế giới
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