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LỜI CAM ĐOAN 
 

Tôi xin cam đoan rằng : Số liệu và kết quả nghiên cứu trong lu ận văn 

này là hoàn toàn trung thực và chưa được sử dụng để bảo vệ  một học vị nào 

tại Việt Nam. 

Tôi xin cam đoan rằng:  Mọi sự giúp đỡ cho việc thực hiện luận văn này 

đã được cảm ơn và mọi thông tin trong luận văn đã được chỉ rõ nguồn gốc. 

 

 

 Thái Nguyên, ngày 11  tháng 8  năm 2012 
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1.1. Một số khái niệm cơ bản ........................................................................ 4 

1.2. Lý thuyết về thương mại nội ngành theo chiều ngang và theo 

chiều dọc ................................................................................................. 4 

1.2.1.  Mô hình Thương mại nội ngành theo chiều ngang ........................ 8 

1.2.2. Mô hình Thương mại nội ngành theo chiều dọc ........................... 21 

1.2.3. Kết luận về các lý thuyết Thương mại nội ngành theo chiều 

dọc và Thương mại nội ngành theo chiều ngang .......................... 28 

1.3. Các phân tích theo chủ nghĩa kinh nghiệm về thương mại nội 
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2.1.1. Địa điểm nghiên cứu ..................................................................... 36 
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PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong những thập niên gần đây, quá trình toàn cầu hóa và hội nhập quốc 

tế đã và đang tiếp tục diễn ra mạnh mẽ trên thế giới. Đây là một xu thế mang 

tính tất yếu khách quan với những biểu hiện mới về vai trò của thương mại 

quốc tế, đầu tư quốc tế, chuyển giao công nghệ, … Quá trình này đã có tác 

động rất lớn đối với nền kinh tế thế giới và đặc biệt là tạo điều kiện thuận lợi 

cho thương mại quốc tế phát triển cả về chiều rộng lẫn chiều sâu. Kết quả là 

tốc độ tăng trưởng của thương mại quốc tế lớn hơn nhiều so với tốc độ tăng 

trưởng sản xuất, trong đó thương mại nội ngành đã đóng góp đáng kể vào tốc 

độ tăng trưởng của mậu dịch quốc tế.   

Trong bối cảnh đó, việc Việt Nam gia nhập ASEAN vào năm 1995, 

APEC vào năm 1998, ký hiệp định thương mại Việt Nam - Hoa Kỳ năm 2000 

và gia nhập WTO vào năm 2007 thể hiện mục tiêu và ý chí của mình trong 

việc điều chỉnh chính sách thương mại quốc tế theo hướng tự do hóa và hội 

nhập quốc tế. Những biến đổi tích cực này đã góp phần mang lại nhiều thành 

tựu to lớn cho Việt Nam, đặc biệt là trong quan hệ thương mại giữa Việt Nam 

và các nước trên thế giới. Nếu như kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam chỉ đạt 

692,7 triệu USD vào năm 1985, thì con số này đã lên tới  5,6 tỷ USD năm 

1995 và 55,85 tỷ USD năm 2009. Tương tự như vậy, kim ngạch nhập khẩu 

của Việt Nam từ phần còn lại của thế giới cũng tăng nhanh, từ 1,8 tỷ USD năm 

1985 lên 8,4 tỷ USD năm 1995 và 85 tỷ USD năm 2009. Đây cũng chính là 

những dấu hiệu tốt đối với Việt Nam trong quá trình hội nhập kinh tế quốc tế.  

Thực tế đã cho thấy, trong thương mại quốc tế giữa các quốc gia thì 

thương mại nội ngành ngày càng trở nên quan trọng. Thương mại nội ngành 

có thể được hiểu là xuất khẩu và nhập khẩu đồng thời hàng hóa trong cùng 

một nhóm ngành. Lý thuyết Heckscher - Ohlin về thương mại quốc tế (dựa 

trên lợi tức không đổi theo quy mô, sản phẩm đồng nhất và cạnh tranh hoàn 

Số hóa bởi Trung tâm Học liệu – Đại học Thái Nguyên                   http://www.lrc-tnu.edu.vn



 

 
2 

hảo) không thể giải thích được hiện tượng thương mại nội ngành. Để xác định 

mức độ thương mại nội ngành các nhà kinh tế đã xây dựng các mô hình mà 

mở rộng cạnh tranh không hoàn hảo sang một nền kinh tế mở với các giả định 

về lợi thế theo quy mô, khác biệt hóa sản phẩm và sở thích của người tiêu 

dùng về nhiều loại hàng hóa. (Krugman, 1979; Lancaster, 1980).      

Trên thực tế, tỷ trọng thương mại nội ngành giữa các quốc gia trong cùng 

một khối liên kết, các quốc gia có sự tương đồng về mức thu nhập hoặc giữa 

các quốc gia tồn tại cầu chồng chéo thường lớn hơn so với tỷ trọng tương ứng 

giữa các quốc gia không cùng một khối liên kết do tận dụng được lợi thế theo 

quy mô.  

Cho đến nay, đã có nhiều công trình nghiên cứu về thương mại nội ngành 

(Greenaway và cộng sự, 1995; Zhang và Clark, 2009). Nhìn chung, các 

nghiên cứu về thương mại nội ngành có thể được chia thành hai nhóm. Nhóm 

thứ nhất tập trung vào việc giải thích sự tồn tại của thương mại nội ngành trên 

phương diện lý thuyết (Krugman, 1979; Lancaster, 1980). Nhóm thứ hai tập 

trung vào đo lường và phân tích thương mại nội ngành về mặt thực nghiệm 

(Grubel và Lloyd, 1975). Tuy nhiên, cho đến thời điểm này vẫn còn rất ít các 

công trình nghiên cứu về thương mại nội ngành, đặc biệt là thương mại nội 

ngành theo chiều ngang và thương mại nội ngành theo chiều dọc, giữa Việt 

Nam với các nước trên thế giới. Xuất phát từ thực tế đó, tôi tiến hành thực 

hiện đề tài “Các yếu tố tác động đến thương mại nội ngành chế biến của 

Việt Nam”. 

2. Mục tiêu nghiên cứu 

2.1. Mục tiêu chung 

Phân tích cơ cấu và các yếu tố tác động đến thương mại nội ngành chế  biến 

giữa Việt Nam với một số nước trên thế giới, sử dụng phương pháp phân tích số 

liệu mảng. 
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