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LỜI CAM ĐOAN 

Tôi xin cam đoan đây là công trình nghiên cứu độc lập của tác giả. Các số 

liệu và kết quả đƣa ra trong luận văn là hoàn toàn trung thực và chƣa từng đƣợc 

công bố tại bất kỳ công trình nghiên cứu nào. Các số liệu và thông tin trích dẫn 

trong quá trình nghiên cứu đều đƣợc ghi rõ nguồn gốc. 

 

 Tác giả Đề tài 

  

  

  

 Vũ Ngọc Thắng 

 

Số hóa bởi Trung tâm Học liệu – Đại học Thái Nguyên                   http://www.lrc-tnu.edu.vn



 

  

ii 
 

LỜI CẢM ƠN 

Tôi xin trân trọng cảm ơn các Ban giám hiệu Trƣờng Đại học Kinh tế & 
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 Tác giả Đề tài 
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