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LỜI CAM ĐOAN 
 

Tôi xin cam đoan đây là công trình nghiên cứu độc lập của tác giả. Các số 

liệu và kết quả nêu trong luận văn là trung thực và chƣa từng đƣợc công bố trong 

bất kỳ công trình nào khác. Các số liệu trích dẫn trong quá trình nghiên cứu đều 

đƣợc ghi rõ nguồn gốc. 

 

Tác giả luận văn 

 

 

 

Bạch Tiến Liên 
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LỜI CẢM ƠN 

 

Trong quá trình nghiên cứu và viết luận văn tôi đã nhận đƣợc sự giúp đỡ tận 

tình của các thầy cô giáo trong nhà trƣờng cũng nhƣ các cán bộ của Công ty TNHH 

một thành viên hoá chất 21 - Bộ Quốc phòng. 

Tôi xin chân thành cảm ơn PGS.TS Nguyễn Hữu Đạt, Tổng biên tập - tạp 

chí nghiên cứu kinh tế - Viện kinh tế Việt Nam, ngƣời trực tiếp hƣớng dẫn tôi 

nghiên cứu và hoàn thành luận văn. 

Tôi xin trân trọng cảm ơn Ban Giám hiệu Nhà trƣờng, phòng Đào tạo, 

phòng Quản lý đào tạo Sau đại học của trƣờng Đại học Kinh tế và Quản trị Kinh 

doanh Thái Nguyên đã tạo điều kiện giúp đỡ tôi trong suốt quá trình nghiên cứu, 

viết luận văn. 

Tôi xin chân thành cảm ơn sự giúp đỡ tận tình và những ý kiến đóng góp 

quý báu của các thầy cô giáo, các cán bộ Nhà trƣờng tạo điều kiện giúp đỡ tôi, tôi xin 

chân thành cảm ơn tất cả các bạn bè, ngƣời thân giúp đỡ tôi thực hiện nhiệm vụ này.  

Vì nhiều lý do khách quan và chủ quan, luận văn còn có những hạn chế, tôi 

rất mong nhận đƣợc những ý kiến đóng góp của các nhà khoa học, các thầy, cô giáo 

và các đồng nghiệp.  

Xin chân thành cảm ơn ! 

Phú thọ, ngày      tháng     năm 2013 

Tác giả luận văn 

 

 

 

Bạch Tiến Liên 
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DANH MỤC CÁC KÝ HIỆU, CÁC CHỮ VIẾT TẮT 

 

- CP   : Cổ phần 

- C.ty   : Công ty 

- CSH   : Chủ sở hữu 

- DN   : Doanh nghiệp 

- DT   : Doanh thu 

- CP   : Chi phí 

- LN   : Lợi nhuận 

- TSCĐ  : Tài sản cố định 

- VCĐ  : Vốn cố định 

- VLĐ  : Vốn lƣu động 

- KD   : Kinh doanh 

- Nxb   : Nhà xuất bản 

- NN   : Nhà nƣớc 

- SX   : Sản xuất 

- TNHH  : Trách nhiệm hữu hạn 

- UBND  : Ủy ban nhân dân 

- XK   : Xuất khẩu       

 

 



 

 

Số hóa bởi Trung tâm Học liệu – Đại học Thái Nguyên                   http://www.lrc-tnu.edu.vn 

 

 

vii 

DANH MỤC CÁC BẢNG 

Trang 

Bảng 3.1: Sản lƣợng sản xuất pháo hoa giai đoạn 2008 - 2011 ................................. 44 

Bảng 3.2: Tình hình tiêu thụ sản phẩm pháo hoa của công ty ................................... 47 

Bảng 3.3: Số lƣợng sản xuất sản phẩm pháo hoa của công ty ................................... 49 

Bảng 3.4: Giá trị sản xuất sản phẩm pháo hoa của công ty giai đoạn 2008-2009 ..... 49 

Bảng 3.5: Giá trị sản xuất sản phẩm pháo hoa của công ty giai đoạn 2010-2011 ..... 50 

Bảng 3.6: Doanh thu, chi phí, lợi nhuận, năng suất lao động của công ty qua các năm .... 51 

Bảng 3.7: Chỉ tiêu đánh giá hiệu quả kinh doanh của công ty .................................. 53 

Bảng 3.8: Hiệu quả sản xuất, kinh doanh của công ty trong giai đoạn 2008-2011 ... 54 

Bảng 3.9: Cơ cấu lao động của công ty trong giai đoạn 2008-2011 .......................... 58 

Bảng 3.10:  Cơ cấu lao động phân loại theo kết cấu .................................................. 59 

Bảng 3.11: Cơ cấu lao động phân loại theo trình độ.................................................. 60 

Bảng 3.12: Kết quả về đào tạo CB-CNV ................................................................... 62 

Bảng 3.13: Kết quả về chăm sóc sức khoẻ ngƣời lao động ....................................... 62 

Bảng 3.14: Một số chỉ tiêu khác ................................................................................ 63 

Bảng 3.15: Một số chỉ tiêu khác ................................................................................ 63 

Bảng 3.16: Hoạt động nghiên cứu phát triển của công ty .......................................... 66 

Bảng 3.17: Số liệu thống kê ý kiến khách hàng một số năm gần đây ....................... 69 

 



 

 

Số hóa bởi Trung tâm Học liệu – Đại học Thái Nguyên                   http://www.lrc-tnu.edu.vn 

 

 

viii 

 

DANH MỤC CÁC HÌNH VẼ, SƠ ĐỒ, BIỂU ĐỒ 

Trang 

Hình 3.1: Pháo hoa tầm cao xuất khẩu ..................................................................... 43 

Hình 3.2: Pháo hoa tầm thấp Ф60 ( Phục vụ bắn trong nƣớc) ................................. 44 

Biểu đồ 3.1: Sản xuất pháo hoa xuất khẩu của công ty giai đoạn 2008 - 2011........ 45 

Biểu đồ 3.2: Sản xuất pháo hoa tầm cao trong nƣớc của công ty giai đoạn 2008-2011 .. 46 

Biểu đồ 3.3: Sản xuất pháo hoa tầm thấp trong nƣớc của công ty giai đoạn 

2008-2011 ............................................................................................ 47 

Biểu đồ 3.4: Tình hình tiêu thụ sản phẩm pháo hoa tại thị trƣờng quốc tế .............. 48 

Biểu đồ 3.5: Tình hình tiêu thụ sản phẩm pháo hoa tại thị trƣờng trong nƣớc ........ 49 

Biểu đồ 3.6: Cơ cấu lao  động của công ty ............................................................... 59 

Biểu đồ 3.7: Tổng hợp các ý kiến khách hàng thông qua phiếu xin ý kiến khách hàng .. 70 

 

 

 


