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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của vấn đề nghiên cứu 

Kinh tế, thƣơng mại thế giới hiện nay đƣợc mô tả bằng hai nét đặc 

trƣng cơ bản. Đó là quốc tế hoá, khu vực hoá đan xen với bảo hộ mậu dịch, áp 

dụng các hàng rào kĩ thuật để bảo hộ sản xuất, tiêu dùng trong nƣớc và sự 

dịch chuyển kinh tế, thƣơng mại, đầu tƣ, tiền tệ giữa các nền kinh tế phát triển 

lâu đời và từ các nền kinh tế phát triển lâu đời sang các nền kinh tế mới nổi, 

đang phát triển. Với trào lƣu của quốc tế hoá, hội nhập kinh tế quốc tế ngày 

càng sâu, với sự phát triển của các phƣơng thức kinh doanh; hợp tác, liên kết 

trong kinh doanh và đặc biệt là sự phát triển của các phƣơng thức, kĩ thuật xử 

lí thông tin, truyền tin kĩ thuật cao và hiện đại đã làm cho sự khác biệt giữa thị 

trƣờng trong nƣớc với thị trƣờng ngoài nƣớc của một quốc gia xét về nhiều 

phƣơng diện ngày càng trở nên mờ nhạt. Trong kinh tế đối ngoại các chiến 

lƣợc phát triển kinh tế hƣớng vào xuất khẩu hay thay thế nhập khẩu cũng đã 

có những thay đổi cơ bản, không còn giữ nguyên ý nghĩa cổ điển của nó nữa. 

Tất cả các nền kinh tế, để phát triển đều phải "mở cửa" thông qua việc cắt 

giảm hàng rào thuế quan và phi thuế quan, đẩy mạnh hội nhập kinh tế quốc tế; 

đồng thời, vẫn tăng cƣờng các biện pháp bảo hộ sản xuất và bảo vệ thị trƣờng 

trong nƣớc. Sau khủng hoảng tài chính và suy giảm kinh tế thế giới những 

năm 2008 – 2009 cuộc chiến giành dật thị trƣờng giữa hàng nội và hàng ngoại 

đã trở nên quyết liệt. Kinh tế và thi trƣờng Việt Nam mặc dù chịu tác động 

của kinh tế thế giới vẫn đang duy trì đƣợc đà phát triển mạnh. Cùng với thay 

đổi của công nghệ, giá thành sản xuất hàng hoá, thị hiếu tiêu dùng, sự cạnh 

tranh ngày càng cao, vòng đời sản phẩm đƣợc rút ngắn... việc lựa chọn mặt 

hàng, sản phẩm đầu tƣ, kinh doanh và tổ chức tốt thị trƣờng để kinh doanh 

thành công là rất quan trọng. 

Thông tin thị trƣờng phản ánh diễn biến thị trƣờng, sự vận động của 

các yếu tố thị trƣờng và sự tƣơng tác giữa chúng xẩy ra trong cùng một hệ 


