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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài nghiên cứu 

Đối với bất kỳ một doanh nghiệp nào, dù là doanh nghiệp thƣơng mại hay 

doanh nghiệp sản xuất muốn tồn tại và phát triển phải có thị trƣờng để tiêu thụ sản 

phẩm của mình. Doanh nghiệp thƣơng mại thì hoạt động chủ yếu là trên thị trƣờng. 

Doanh nghiệp công nghiệp phải hoạt động cả trên lĩnh vực sản xuất cả trên thị 

trƣờng. Muốn duy trì và phát triển sản xuất phải làm tốt khâu tiêu thụ sản phẩm và 

việc đó chỉ thực hiện đƣợc qua việc mở rộng thị trƣờng.  

Trong mỗi doanh nghiệp, quá trình sản xuất và các hoạt động diễn ra không 

ngừng, các hoạt động diễn ra theo chu kỳ: mua nguyên, nhiên liệu, vật tƣ, thiết bị... 

trên thị trƣờng đầu vào, tiến hành sản xuất sản phẩm sau đó bán sản phẩm trên thị 

trƣờng đầu ra. Trong chu kỳ này giai đoạn nào cũng đóng vai trò quan trọng, góp 

phần tạo nên thành công cho doanh nghiệp. Nhƣng giai đoạn quan trọng hơn cả, 

quyết định sự phát triển và tồn tại của doanh nghiệp là giai đoạn cuối cùng thị 

trƣờng đầu ra (thị trƣờng tiêu thụ sản phẩm). Giữa doanh nghiệp và thị trƣờng có 

mối quan hệ hữu cơ mật thiết, không thể tách rời. Mục đích sản xuất kinh doanh của 

các doanh nghiệp là vì lợi nhuận, nói nhƣ vậy có nghĩa là lợi nhuận càng lớn thì 

càng tốt. Doanh nghiệp sản xuất ra sản phẩm là để bán, muốn bán đƣợc thì phải tiếp 

cận và mở rộng thị trƣờng. Thị trƣờng càng lớn thì lƣợng hàng hoá tiêu thụ đƣợc 

càng nhiều và khả năng thu lợi nhuận càng cao. Còn nếu thị trƣờng càng hẹp thì 

lƣợng hàng hoá đƣợc càng ít có thể gây ra ứ đọng, khả năng quay vòng vốn kém 

hoặc cũng có nhiều doanh nghiệp phải đình trệ sản xuất. Trong cơ chế hiện nay, cơ 

chế của những cuộc cạnh tranh tàn khốc, thì thị trƣờng có vai trò quyết định tới sự 

sống còn của doanh nghiệp. 

Thị trƣờng càng lớn chứng tỏ doanh nghiệp làm ăn càng phát đạt, khả năng 

thu hút khách hàng mạnh, lƣợng sản phẩm tiêu thụ lớn làm cho sản xuất phát triển, 

sức cạnh tranh càng mạnh. Thị trƣờng rộng giúp cho việc tiêu thụ sản phẩm dễ 

dàng, nhanh chóng tăng doanh thu và lợi nhuận, tạo điều kiện cho doanh nghiệp đầu 

tƣ hiện đại hoá sản xuất, đa dạng hoá sản phẩm, tăng thêm khả năng chiếm lĩnh và 
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mở rộng thị trƣờng. Giúp cho doanh nghiệp có khả năng kéo dài chu kỳ sống của 

sản phẩm. Mặt khác, nó còn góp phần giúp cho doanh nghiệp giảm bớt rủi ro do 

khách quan đem lại. 

Trong khi đó, thị trƣờng thì có hạn về khối lƣợng tiêu dùng. Do vậy các doanh 

nghiệp phải cạnh tranh với nhau để giữ cho mình phần thị trƣờng cũ và tìm kiếm 

mở rộng thêm những thị trƣờng mới để mở rộng sản xuất kinh doanh. Yêu cầu về 

mở rộng thị trƣờng tiêu thụ sản phẩm là một tất yếu khách quan đáp ứng yêu cầu 

phát triển của doanh nghiệp. 

Ngành may mặc ở nƣớc ta hiện nay đã có những bƣớc phát triển vƣợt bậc và 

đƣợc coi là ngành kinh tế mũi nhọn góp phần đem lại nguồn thu ngoại tệ cho ngân 

sách quốc gia. Không chỉ có vậy mà ngành may mặc còn là ngành đi đầu trong quá 

trình công nghiệp hóa hiện đại hóa đất nƣớc. Sự phát triển lớn mạnh của các doanh 

nghiệp may thông qua việc nhà nƣớc khuyến khích các thành phần kinh tế tham gia 

và hƣớng mở rộng thị trƣờng trong nƣớc, xuất khẩu ra nƣớc ngoài.  

Công ty Cổ phần Đầu tƣ và Thƣơng mại TNG đƣợc thành lập năm 1979 là 

doanh nghiệp kinh doanh đa ngành, trong đó hàng may mặc xuất khẩu là mặt hàng 

chủ lực của Công ty. Sản phẩm may mặc của Công ty chủ yếu xuất khẩu sang các 

nƣớc trên thế giới nhƣ: Nhật Bản, Mỹ, EU... Tuy nhiên, hiện nay do sự biến động từ 

thị trƣờng xuất khẩu và hình thức sản xuất kinh doanh theo phƣơng thức gia công 

không đem lại nhiều lợi nhuận đã gây ra cho công ty một số khó khăn. Trong khi 

đó, thị trƣờng may mặc nội địa là thị trƣờng đầy tiềm năng với những đặc điểm và 

điều kiện hết sức thuận lợi lại chƣa đƣợc công ty quan tâm đúng mức. Qua thời gian 

tìm hiểu, khảo sát và nghiên cứu tại Công ty Cổ phần Đầu tƣ và Thƣơng mại TNG 

tôi chọn vấn đề “Một số giải pháp nhằm mở rộng thị trường tiêu thụ sản phẩm 

của Công ty Cổ phần Đầu tư và Thương mại TNG” làm đề tài nghiên cứu.  

2. Mục tiêu nghiên cứu  

2.1. Mục tiêu chung 

 Đánh giá thực trạng tình hình tiêu thụ sản phẩm và thị trƣờng tiêu thụ sản 

phẩm của Công ty, trên cơ sở đó đề xuất phƣơng hƣớng và giải pháp mở rộng thị 


