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MỞ ĐẦU 

 

 

 1.   Tính cấp thiết của đề tài 

Đạo đức là vấn đề luôn lôi cuốn sự quan tâm của nhiều nhà nghiên cứu trên thế 

giới, không phân biệt chế độ chính trị. Các công trình nghiên cứu của họ đã góp 

phần làm rõ và hoàn thiện những phạm trù, những phẩm chất, nguyên tắc đạo đức 

cơ bản và khẳng định vai trò của nó đối với đời sống xã hội. 

Ở nước ta, đạo đức cũng là vấn đề thường xuyên được quan tâm nghiên cứu cả 

trong lý luận lẫn thực tiễn. Đối với sự nghiệp dựng nước và giữ nước của dân tộc, 

đạo đức trở thành nền tảng tinh thần truyền thống để tổ tiên vượt qua nhiều thử 

thách và chiến thắng kẻ thù. Trong lịch sử cách mạng Việt Nam, đạo đức cũng đóng 

vai trò là nội lực để giúp chúng ta có thêm sức mạnh đương đầu với đế quốc, thực 

dân. Chủ tịch Hồ Chí Minh – anh hùng giải phóng dân tộc, danh nhân văn hóa thế 

giới – đặc biệt quan tâm đến đạo đức. Người coi đạo đức là gốc, là nền tảng của 

người cách mạng, là sức mạnh của mỗi con người. Chính nhờ sức mạnh ấy, người 

cách mạng mới vượt qua mọi khó khăn, thử thách, tôi luyện, trưởng thành để cống 

hiến nhiều hơn cho tổ quốc, cho nhân dân.  

Khi cả nước hòa bình, độc lập đi lên CNXH, đã có nhiều công trình nghiên cứu 

vấn đề đạo đức mới, đạo đức cách mạng, nhằm mục tiêu xây dựng con người mới – 

nguồn lực chủ yếu để đảm bảo xây dựng thành công CNXH - đủ đức và tài. Sự quan 

tâm càng được chú ý hơn khi chúng ta chuyển từ cơ chế tập trung quan liêu bao cấp 

sang cơ chế thị trường theo định hướng XHCN.  

Phải nói rằng, kinh tế thị trường đã hình thành từ lâu trong sự phát triển của xã 

hội loài người, nhưng nói đến “nền kinh tế thị trường điển hình” là nói đến sự gắn 

bó của nó đối với nền sản xuất TBCN – một nền sản xuất chạy theo lợi nhuận tối đa. 

Kinh tế thị trường có những nguyên tắc vận hành, phát triển riêng, ảnh hưởng sâu 

sắc tới mọi mặt của đời sống xã hội, tới hệ thống giá trị, các chuẩn mực đạo đức, tới 

thói quen suy nghĩ của từng người, trong đó có những tích cực đồng thời không 

tránh khỏi mặt tiêu cực. 
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Sự nghiệp đổi mới do Đảng ta đề xướng và lãnh đạo tiến hành gần 30 năm qua 

đã đạt được nhiều thành tựu, nền kinh tế dần dần phục hồi và tăng trưởng, đời sống 

nhân dân được cải thiện. Rõ ràng, các chính sách kinh tế xã hội cùng với cơ chế mới 

đã tạo điều kiện cho con người Việt Nam phát huy mọi năng lực của mình vào quá 

trình sản xuất trao đổi hàng hoá. Nhờ vậy, vị thế kinh tế của nước ta trên trường 

quốc tế được nâng cao. Những thắng lợi đó đã khẳng định sự nghiệp đổi mới là cần 

thiết và đúng hướng. 

Tuy nhiên, việc chuyển sang xây dựng nền kinh tế thị trường đã dẫn đến những 

biến đổi trong đời sống xã hội, xuất hiện càng nhiều hiện tượng phản đạo đức, phi 

nhân tính. Cụ thể là trong lĩnh vực kinh doanh xảy ra những hành vi trái đạo đức 

như làm hàng giả, gian lận, trốn thuế, bóc lột quá mức sức lao động của người làm 

công, khai thác bừa bãi nguồn tài nguyên, gây ô nhiễm môi trường, xem thường 

trách nhiệm xã hội, v.v. gây thiệt hại không nhỏ cho nền kinh tế, cản trở tiến trình 

đổi mới, xây dựng đất nước, đang trở thành mối quan ngại của cả cộng đồng. 

Đã có rất nhiều công trình nghiên cứu về sự biến đổi cũng như xây dựng đạo 

đức trong điều kiện nền kinh tế thị trường. Tất cả các công trình đó đã đề cập đến 

nhiều khía cạnh khác nhau về mối quan hệ giữa kinh tế thị trường và đạo đức, đồng 

thời cảnh báo nguy cơ đạo đức bị xói mòn dưới tác động của đồng tiền. Qua đó, ít 

nhiều đề xuất các biện pháp nhằm bảo vệ, duy trì các chuẩn mực đạo đức truyền 

thống. Tuy nhiên, chưa có một công trình nghiên cứu nào thực sự đi sâu vào đạo 

đức kinh doanh trong nền kinh tế thị trường ở nước ta. Trước tình hình đó, việc thực 

hiện đề tài“Xây dựng đạo đức kinh doanh ở nước ta hiện nay”không những có ý 

nghĩa về mặt lý luận mà còn có ý nghĩa thực tiễn, cấp bách, nhằm góp phần khẳng 

định và hoàn thiện một nền kinh tế thị trường có điều tiết và có định hướng xã hội 

chủ nghĩa. 

2. Mục đích và nhiệm vụ của luận án 

2.1. Mục đích luận án 

Làm rõ thực chất, những chuẩn mực cơ bản và vai trò của đạo đức kinh doanh; 

phân tích thực trạng xây dựng đạo đức kinh doanh, qua đó đề xuất một số giải pháp 
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nhằm nâng cao hiệu quả của việc xây dựng và phát triển đạo đức kinh doanh ở nước 

ta hiện nay. 

2.2. Nhiệm vụ của luận án 

- Thứ nhất: Làm rõ thực chất của đạo đức kinh doanh, xây dựng đạo đức kinh 

doanh, những chuẩn mực cơ bản, và sự cần thiết xây dựng đạo đức kinh doanh trong 

điều kiện kinh tế thị trường. 

- Thứ hai: Phân tích thực trạng xây dựng đạo đức kinh doanh trong điều kiện 

kinh tế thị trường ở nước ta hiện nay. 

- Thứ ba: Đềxuất một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả của việc xây dựng 

và phát triển đạo đức kinh doanh ở nước ta hiện nay.  

3. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu của luận án 

- Đối tượng của luận án là những vấn đề bản chất của xây dựng đạo đức kinh 

doanh ở nước ta hiện nay. 

- Phạm vi nghiên cứu của luận án là đạo đức kinh doanh và xây dựng đạo đức 

kinh doanh ở Việt Nam từ khi chuyển sang kinh tế thị trường. 

4. Cơ sở lý luận và phƣơng pháp nghiên cứu của luận án 

- Cơ sở lý luận của luận án là chủ nghĩa Mác - Lê nin, tư tưởng Hồ Chí Minh, 

quan điểm của Đảng Cộng sản Việt Nam về đạo đức và đạo đức kinh doanh. 

- Luận án sử dụng các phương pháp: logic - lịch sử, phân tích - tổng hợp, đối 

chiếu - so sánh, khái quát hóa, trừu tượng hóa… 

5. Những đóng góp mới của luận án 

- Luận án góp phần làm rõ khái niệm đạo đức kinh doanh, xây dựng đạo đức 

kinh doanh, những chuẩn mực cơ bản của nó và sự cần thiết xây dựng đạo đức kinh 

doanh ở nước ta hiện nay. 

- Làm rõ thực trạng và những vấn đề đặt ra trong xây dựng đạo đức kinh doanh 

ở nước ta hiện nay. 
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- Đề xuất một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả của việc xây dựng và phát 

triển đạo đức kinh doanh ở nước ta hiện nay. 

6. Ý nghĩa của luận án 

- Góp phần nghiên cứu đạo đức kinh doanh ở nước ta hiện nay. 

- Luận án có thể dùng làm tài liệu tham khảo, phục vụ cho việc nghiên cứu, 

giảng dạy và học tập chuyên đề đạo đức kinh doanh. 

- Luận án còn có ý nghĩa khuyến nghị đối với công tác xây dựng và hoàn thiện 

đạo đức kinh doanh ở nước ta hiện nay. 

7. Kết cấu của luận án 

Ngoài phần mở đầu, kết luận và danh mục tài liệu tham khảo, nội dung của 

luận án được chia làm 4 chương, 9 tiết. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


