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LỜI CAM ĐOAN 

 

 Tôi xin cam đoan luận án là công trình nghiên cứu của riêng tôi. 

Những số liệu, kết quả nghiên cứu nêu trong luận án này là trung thực, 

khách quan và chưa từng được sử dụng để bảo vệ một học vị nào. 

Tôi xin cam đoan rằng mọi sự giúp đỡ trong quá trình thực hiện luận án 

này đã được cám ơn và các thông tin trích dẫn trong luận án đều được chỉ rõ 

nguồn gốc. 

 

 Hà Nội, ngày 24  tháng 7 năm 2014 

 Người cam đoan 
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tính, chu đáo, kịp thời về chuyên môn trong quá trình thực hiện đề tài. 
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vùng đồng bằng sông Hồng như: Hưng Yên, Hải Dương, Hải Phòng, Thái 

Bình, Nam Định, Hà Nam, Bắc Ninh, Vĩnh Phúc, Thành phố Hà Nội. Đồng 

thời, tôi cũng cảm ơn Lãnh đạo các Công ty, doanh nghiệp, các hộ gia đình 

và các cơ sở sản xuất nấm đã giúp đỡ tôi trong việc thu thập dữ liệu phục vụ 

cho nghiên cứu đề tài này. 

Xin chân thành cảm ơn các thầy cô, bạn bè và đồng nghiệp đã đóng góp 

những ý kiến quý giá, cảm ơn gia đình và người thân đã động viên khích lệ và 

tạo điều kiện thuận lợi nhất giúp tôi hoàn thành Luận án. 
 

 Hà Nội, ngày 24  tháng 7  năm 2014 

 Tác giả luận án 

 

 

Nguyễn Duy Trình 
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