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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài  

Việt Nam là quốc gia đa tôn giáo, với 24 triệu người có đạo, chiếm 

27% dân số cả nước và đến nay đã có 13 tôn giáo, với gần 40 tổ chức tôn giáo 

được Nhà nước công nhận tư cách pháp nhân và cấp đăng ký hoạt động. Các 

tôn giáo ở nước ta có gần 82.000 chức sắc và nhà tu hành; hơn 250.000 chức 

việc và trên 25.000 cơ sở thờ tự, cùng một hệ thống các học viện, trường đào 

tạo những người hoạt động tôn giáo chuyên nghiệp. [18] 

 Từ khi đất nước bước vào thời kỳ đổi mới, Đảng, Nhà nước ta có nhiều 

chủ trương, chính sách đảm bảo quyền tự do tín ngưỡng, tôn giáo cho nhân dân. 

Để đưa chính sách, pháp luật tôn giáo của Đảng, Nhà nước vào cuộc sống, đồng 

thời phản ảnh kịp thời tình hình tôn giáo quốc gia và quốc tế, cũng như các hoạt 

động truyền đạo, hành đạo và quản đạo của chức sắc, tín đồ các tôn giáo ở nước 

ta, công tác truyền thông tôn giáo đóng vai trò rất quan trọng.  

Những năm qua, công tác truyền thông tôn giáo đã được Đảng, Nhà 

nước thường xuyên quan tâm. Sự quan tâm đó được thể hiện ở nhiều phương 

diện, từ việc thành lập các tờ báo, tạp chí, mở rộng các phương tiện truyền 

thông đại chúng, cho đến đa dạng hóa nội dung truyền thông tôn giáo. Trong 

đó, một số tôn giáo, như Phật giáo, Công giáo, cũng đã được Nhà nước chấp 

thuận cho ra báo, tạp chí của mình. Các báo, tạp chí, phát thanh và truyền 

hình đã đưa thông tin chính thống một cách nhanh chóng, chính xác đến mọi 

đối tượng, trong đó có hàng triệu đồng bào tôn giáo là người Việt Nam ở 

trong và ngoài nước. Chủ thể truyền thông, nhất là Đảng và Nhà nước, đã 

định hướng dư luận trên lĩnh vực tôn giáo, giúp người dân có và không có tôn 

giáo nhận thức đúng đắn về thực chất của tình hình tín ngưỡng, tôn giáo; về 

quan điểm, chính sách tôn giáo trước sau như một của Đảng và Nhà nước. 

Qua đó cũng góp phần quan trọng vào công tác đấu tranh chống những luận 

điệu sai trái, xuyên tạc của các thế lực xấu lợi dụng vấn đề tôn giáo để chống 
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phá cách mạng, góp phần củng cố khối Đại đoàn kết toàn dân tộc, vì mục tiêu 

dân giàu, nước mạnh, xã hội dân chủ, công bằng, văn minh. Nhờ vậy, đời 

sống tôn giáo đã có đóng góp không nhỏ cho sự phát triển của các lĩnh vực 

kinh tế, văn hoá, xã hội và chính trị thời kỳ đất nước đổi mới. 

Tuy vậy, thực tiễn đa dạng của đời sống tôn giáo đã và đang yêu cầu 

công tác truyền thông tôn giáo nói chung và truyền thông về chính sách, pháp 

luật tôn giáo nói riêng của hệ thống chính trị Việt Nam đã và đang đặt ra nhiều 

vấn đề cần phải được quan tâm giải quyết cả về trước mắt cũng như lâu dài. Đó 

là: nhận thức về truyền thông tôn giáo hiện nay cần nâng cao hơn nữa cả về tính 

khách quan khoa học và tính đảng; các vấn đề thông tin sao cho khách quan và 

cập nhật hơn; các thông điệp cần chính xác, rõ ràng hơn; chất lượng nội dung và 

hình thức thông tin, thông điệp phù hợp hơn, sớm đến với các tầng lớp, cộng 

đồng đối tượng cụ thể; các phương tiện truyền thông cần đa dạng, hiện đại hơn 

và nhất là, đội ngũ cán bộ làm công tác truyền thông phải có phẩm chất và năng 

lực cao hơn nữa. Mặt khác, công tác quản lý nhà nước đối với truyền thông tôn 

giáo của các tổ chức tôn giáo ở Việt Nam, cũng phải được đổi mới cả về nội 

dung và phương thức quản lý, sao cho phù hợp với sự phát triển của trình độ 

công nghệ thông tin đương đại, cũng như phù hợp với sự biến đổi mau lẹ của đời 

sống tôn giáo trong bối cảnh toàn cầu hóa hiện nay.  

Tình hình đó đặt ra yêu cầu đối với chủ thể lãnh đạo, quản lý xã hội 

nước ta là phải nghiên cứu thấu đáo vấn đề truyền thông tôn giáo, để làm cơ 

sở khoa học trực tiếp cho việc hoạch định và thực thi chính sách tôn giáo, 

nhằm bảo đảm quyền tự do tín ngưỡng, tôn giáo và không tín ngưỡng, tôn 

giáo của nhân dân, góp phần củng cố khối Đại đoàn kết toàn dân tộc.  

Những vấn đề đặt ra trên đây và những yêu cầu đối với công tác 

truyền thông tôn giáo của Đảng, Nhà nước, Mặt trận Tổ quốc và các đoàn thể 

chính trị - xã hội thuộc hệ thống chính trị Việt Nam, đã thực sự trở thành 

những vấn đề cấp bách cả về lý luận và thực tiễn hiện nay. 
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Nhận thức nghiêm túc về điều đó, nghiên cứu sinh lựa chọn và triển 

khai đề tài: "Truyền thông tôn giáo từ năm 1990 đến nay (qua khảo sát 

trường hợp Phật giáo và Công giáo)", làm đề tài luận án tiến sĩ chuyên 

ngành tôn giáo học.  

2. Mục đích, nhiệm vụ nghiên cứu của luận án 

2.1. Mục đích của luận án 

Làm rõ về khái niệm truyền thông tôn giáo, về 

tôn g  Việt Nam, chủ thể chủ yếu, được đối tượng 

tiếp nhận là tín đồ, chức sắc tôn giáo nhận xét đánh giá qua khảo sát đồng bào 

Công giáo và Phật giáo ở Hà Nội và TP.Hồ Chí Minh, từ đó đưa ra một số  

khuyến nghị nhằm nâng cao chất lượng, hiệu quả truyền thông tôn giáo, đảm 

bảo quyền tự do tín ngưỡng, tôn giáo của nhân dân. 

2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

Để thực hiện được mục đích trên đây, luận án có nhiệm vụ: 

- Khái quát những vấn đề chung về tôn giáo, chính sách tôn giáo và 

truyền thông, định nghĩa và nghiên cứu vấn đề về truyền thông tôn giáo ở 

nước ta hiện nay. 

- Khảo sát thực trạng truyền thông về tôn giáo của Đảng và Nhà nước 

qua khảo sát về vai trò, vị trí, phương thức, nội dung và tính hiệu quả, kết quả 

đối với tín đồ, chức sắc Phật giáo và Công giáo, với tư cách là đối tượng 

truyền thông tôn giáo của Đảng và Nhà nước.  

- Rút ra một số nhận xét về vấn đề nổi cộm đặt ra từ truyền thông tôn 

giáo của Đảng, Nhà nước và khuyến nghị có tính giải pháp đối với công tác 

truyền thông tôn giáo để đạt hiệu quả cao.  

3. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu 

3.1. Đối tượng nghiên cứu  

Tập trung làm rõ về trường hợp truyền thông tôn giáo với chủ thể là: 

(1) chủ yếu là các cơ quan truyền thông của Đảng và Nhà nước, (2) giáo hội 
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Công giáo và Phật giáo, qua một số báo, tạp chí, kênh truyền thông; đối tượng 

tiếp nhận truyền thông là tín đồ, chức sắc tôn giáo, qua Phật giáo và Công 

giáo, từ việc họ tiếp nhận, đánh giá nội dung, hiệu quả truyền thông đó là vấn 

đề tôn giáo, chính sách, pháp luật tôn giáo, chất lượng, hiệu quả truyền thông 

và các phương tiện truyền thông.  

3.2. Phạm vi nghiên cứu 

Về không gian, chủ yếu tập trung nghiên cứu vấn đề hiệu quả truyền 

thông tôn giáo của Đảng và Nhà nước ta, qua nhận thức của các đối tượng là 

tín đồ, chức sắc Phật giáo và Công giáo ở Thành phố Hồ Chí Minh và Hà Nội. 

Về thời gian, nghiên cứu vấn đề truyền thông tôn giáo từ năm 1990 

đến nay, khi có Nghị quyết số 24-NQ/TW, ngày 16/10/1990, của Bộ Chính 

trị, Về tăng cường công tác tôn giáo trong tình hình mới.  

4. Cơ sở lý luận và phƣơng pháp nghiên cứu  

4.1. Cơ sở lý luận 

Cơ sở lý luận của luận án, đó là quan điểm của chủ nghĩa Mác - Lênin, 

tư tưởng Hồ Chí Minh về tôn giáo và những thành quả nghiên cứu lý luận đã đạt 

được trong lĩnh vực tín ngưỡng, tôn giáo ở Việt Nam và lĩnh vực truyền thông. 

4.2. Phương pháp nghiên cứu 

Luận án được triển khai trong sự vận dụng phương pháp luận của chủ 

nghĩa duy vật biện chứng và chủ nghĩa duy vật lịch sử; các phương pháp 

nghiên cứu chuyên ngành tôn giáo học và liên ngành, như truyền thông học, 

xã hội học, sử học, văn hóa học và chính trị học... 

5. Những đóng góp mới về mặt khoa học của luận án 

- Luận án xây dựng và phân tích khái niệm truyền thông tôn giáo dưới 

góc độ của khoa học liên ngành, đó là truyền thông học và tôn giáo học. 

- Luận án thông qua việc khảo sát xã hội học nhận thức của tín đồ, chức 

sắc đạo Công giáo và Phật giáo để làm sáng tỏ chất lượng và hiệu quả của 

truyền thông tôn giáo của Đảng và Nhà nước ta. 


