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LỜI CAM ĐOAN 

 

Tôi xin cam đoan đây là nội dung nghiên cứu do tôi thực hiện. Các số 

liệu, kết luận nghiên cứu trình bày trong luận văn này chưa hề được công bố 

ở các nghiên cứu khác. 

Tôi xin chịu trách nhiệm về các kết quả và nghiên cứu trong luận văn! 

Học viên 

 

 

 

Nguyễn Thanh Dung 
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LỜI CẢM ƠN 

Để hoàn thành luận văn này, tôi xin bày tỏ lòng biết ơn đến GS.TS Mai 

Ngọc Cƣờng đã tận tình hƣớng dẫn tôi trong suốt quá trình thực hiện. Tôi xin 

chân thành cảm ơn Phòng Đào tạo - Trƣờng ĐH Kinh tế và QTKD đã tạo mọi 

điều kiện để tôi hoàn thành khoá học và trình bày luận văn này. Tôi xin gửi 

lời cảm ơn đến các đồng nghiệp đã chia sẻ nhiều tƣ liệu và kinh nghiệm 

quý báu liên quan đến vấn đề nghiên cứu của luận văn.  

Xin trân trọng cảm ơn! 
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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong những năm qua, xuất khẩu của Việt Nam đã đạt đƣợc những 

thành tựu quan trọng, góp phần không nhỏ vào sự phát triển của đất nƣớc. 

Xuất khẩu tăng trƣởng với nhịp độ bình quân khá cao về kim ngạch, đa dạng 

và phong phú về mặt hàng. Thị trƣờng xuất khẩu ngày càng đƣợc mở rộng và 

đã trở thành một trong những động lực chủ yếu của tăng trƣởng kinh tế, góp 

phần ổn định kinh tế, xã hội nhƣ giải quyết việc làm, tăng thu nhập, xóa đói, 

giảm nghèo.  

Năm 2012, mặc dù tình hình kinh tế thế giới và trong nƣớc có rất 

nhiều khó khăn, nhƣng tổng kim ngạch xuất khẩu đạt 114,57 tỷ USD, tăng 

18,2% so với năm 2011 và gấp 3,5 lần năm 2005. Kim ngạch xuất 

khẩu/GDP đạt khoảng 81,7%, cao hơn mức kỷ lục 80,8% của năm 2011. Tốc 

độ tăng kim ngạch xuất khẩu cao hơn tốc độ tăng GDP (lên đến 3,6 lần). 

Xuất khẩu hàng hoá của Việt Nam năm 2013 đạt 132,13 tỷ USD, tăng 15,3% 

so với năm trƣớc đó tƣơng ứng tăng 17,61 tỷ USD. Tỷ lệ xuất khẩu/GDP và 

hệ số tốc độ tăng trƣởng đạt cao nhƣ trên cho thấy, xuất khẩu là lối ra, là 

động lực tăng trƣởng của toàn bộ nền kinh tế. Trong đó, xuất khẩu hàng 

nông sản đóng góp một phần không nhỏ. 

Năm 2015 đánh dấu lễ kỷ niệm lần thứ 25 mối quan hệ ngoại giao giữa 

Liên Minh Châu Âu (EU) và Việt Nam. Quan hệ ngoại giao đã đƣợc thiết lập 

vào tháng 10 năm 1990. Phái Đoàn Liên Minh Châu Âu tại Việt Nam đã 

chính thức đi vào hoạt động từ năm 1996. Theo số liệu của Tổng cục Hải 

Quan cho thấy, EU đã vƣơn lên trở thành thị trƣờng xuất khẩu lớn nhất của 

Việt Nam với kim ngạch đạt 20,31 tỷ USD năm 2012, tăng 22,7% so với cùng 

kỳ và chiếm 17,7% tổng kim ngạch xuất khẩu hàng hóa cả nƣớc. Giá trị nhập 

khẩu của Việt Nam từ EU đạt 8,79 tỷ USD, tăng 13,48%. Liên Minh châu Âu 

đã và đang trở thành một đối tác quan trọng, một thị trƣờng rộng lớn, có khả 


