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LỜI CAM ĐOAN 

Tôi xin cam đoan luận văn với tiêu đề “Phát triển thị trường tiêu thụ của 

công ty cổ phần xi măng La Hiên hoàn toàn là kết quả nghiên cứu của chính bản 

thân tôi và chƣa đƣợc công bố trong bất cứ một công trình nghiên cứu nào của 

ngƣời khác. Trong quá trình thực hiện luận văn, tôi đã thực hiện nghiêm túc các quy 

tắc đạo đức nghiên cứu; các kết quả trình bày trong luận văn là sản phẩm nghiên 

cứu, khảo sát của riêng cá nhân tôi; tất cả các tài liệu tham khảo sử dụng trong luận 

văn đều đƣợc trích dẫn tƣờng minh, theo đúng quy định.  

 Tôi xin hoàn toàn chịu trách nhiệm về tính trung thực của số liệu và các nội 

dung khác trong luận văn của mình.  

Thái Nguyên,  ngày 15 tháng 08 năm 2015 

                                                                                         Tác giả luận văn  

 

 

                                                                                         Vũ Thị Ngọc Liên 
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LỜI CẢM ƠN 

Em xin bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc tới các thầy, cô giáo đã dạy em trong thời 

gian học cao học khóa 10 chuyên ngành Quản trị kinh doanh đã tạo mọi điều kiện 

thuận lợi cho em trong suốt thời gian học tập và làm luận văn tốt nghiệp.  

Em xin chân thành cảm ơn TS Trần Quang Minh đã nhiệt tình hƣớng dẫn 

trong thời gian em làm luận văn.  

Trong quá trình nghiên cứu, đề tài của em còn nhiều thiếu sót, kính mong 

nhận đƣợc sự góp ý, bổ sung ý kiến của các thầy, cô giáo và các bạn để đề tài của 

em đƣợc hoàn thiện tốt hơn.  

Em xin chân thành cảm ơn! 

 

Học viên 

 

 

Vũ Thị Ngọc Liên 
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