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LỜI NÓI ĐẦU

I. Các ngành công nghiệp văn hóa được UNESCO định nghĩa 
là: "Các ngành công nghiệp kết hợp sự  sáng tạo, sản xuất và khai 
thác các nội dung có bản chat p h i vật thê và văn hóa. Các nội 
dung này thường được bào vệ bởi luật bản quyền và thể hiện dưới 
dạng các sản phẩm  hay dịch vụ. Hiện nay, ở rất nhiều nước, 
các ngành công nghiệp văn hóa đang dần chiếm vị trí trung tâm 
trong nền kinh tế. Chúng tạo ra và lưu thông các sản phẩm  văn 
hóa. Trước đây, những sản phấm này chỉ được nhấn mạnh về giá  
trị p h i vật thể, nhưng với sự  phát triển của các ngành công nghiệp 
văn hóa, chúng được sàn xuất và ỉưu thông như các sản phẩm  vật 
thê, mang lại giá trị đa dạng cho nền kinh tế, văn hóa và xã  hội. 
Ngày nay, với sự  ph á t triển của ngành truyền thông, các sàn 
phẩm này ảnh hưởng mạnh mẽ đến cách nhìn nhận thế giới và 
ứng xử  của con người trong xã hội. Ngành công nghiệp văn hóa 
được to chức và phát triển trên cơ sở  các ỷ  tưởng sáng tạo, đồng 
thời thúc đẩy sự  sáng tạo. Trong nền kinh tế tri thức hiện nay, sức 
sảng tạo là yếu tố then chốt, chi phổi mọi lĩnh vực và ngành nghề. 
Do đỏ, ph á t triển các ngành công nghiệp văn hỏa sẽ  tạo động lực 
và tiền đề cho phá t triển kinh tế - xã  hội nói chung. Hơn nữa, 
công nghiệp văn hóa có thê hỗ  trợ việc xây dựng và phát trien 
bản sắc văn hóa dân tộc. Trong tương lai gần, những sàn phẩm  
văn hoá sẽ  được biết đến với "thương hiệu" mang nét độc đáo 
của moi quốc gia.

Hiện nay, nhiều quốc gia trên thế giới đã hình thành và phát triển 
nền hình tế tri thức, còn ở Việt Nam vần cỏ sự tồn tại, đan xen giữa nền 
kinh tế nông nghiệp, kinh tế công nghiệp và kinh tể tri thức. Với chù 
ừ-ương "đi tắt đôn đầu ” cùa Việt Nam, kinh tế tri thức đang được chú 
trọng phát ừiến và được coi là đòn bẩy cho nền kinh tế, trong đó các
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ngành công nghiệp văn hóa được xem là một bộ phận then chốt cùa 
nền kinh tế này. Hiện nay, ở nước ta, nghiên cứu về lĩnh VỊCC 
nghiệp văn hóa đang là vấn đề mới mẻ, mang tỉnh cắp thiết và được 
các ngành, các cấp đặc biệt quan tâm. Do đó, việc giàng dạy và ủm 
hiểu về các ngành công nghiệp văn hóa trong chương trình đào tạo 
Quản lý văn hóa là một hướng tiếp cận thiết thực và hiệu quả. Điêu này 
sẽ  tạo tiền đề cho việc nhận diện và phát triển công nghiệp văn hóa ở  
Việt Nam, góp phần thực hiện các mục tiêu về tăng trưởng kinh tê - xã  
hội và chủ trương xây dựng nền văn hóa Việt Nam dân tộc, hiện đại và 
nhân văn trong thời kỳ đổi mới và hội nhập.

2. Môn học được kết cấu với thời lượng 3 tin chi, nhằm cung 
cấp cho sinh viền bậc đại học ngành Quản lý ván hóa những kiên 
thức và kỹ năng cơ bản về các ngành công nghiệp vãn hóa như khái 
niệm, qui trình sáng tạo - phân phối của công nghiệp văn hóa, đặc 
điểm, vai trò của các ngành này đối với sự  phá t triển kinh tê - xã  
hội, bối cánh, xu hướng phát triển của công nghiệp văn hóa và chính 
sách phát triển các ngành công nghiệp văn hóa của m ột số nước. 
Bên cạnh đó, môn học đi vào giới thiệu và phân tích một so ngành 
công nghiệp văn hỏa trên thế giới và ờ  Việt Nam.

3. Giáo trình này được chia thành 3 chương với sự  phân công  
trách nhiệm như sau:

Chương I: TS. Phạm Bích Huyền biên soạn

Chương II: Mục 2 .1. TS. Đặng Hoài Thu biên soạn 

Mục 2.2. TS. Phạm Bích Huyền biên soạn

Chương III: TS. Đặng Hoài Thu biên soạn

Chương I: Tồng quan về các ngành công nghiệp văn hóa

Chương này sẽ giới thiệu, phân tích khái niệm về các ngành 
công nghiệp văn hóa, qui trình sáng tạo và phân phối sản phẩm  văn 
hóa trong ngành công nghiệp văn hóa, đặc điểm và vai trò của công  
nghiệp văn hỏa trong sự  phát triển kinh tế, văn hóa, xã  hội cùa mồi 
quốc gia, vùng, miên.



Chương II: Xu hướng và chính sách phát triển các ngành 
công nghiệp văn hóa

Chương này trình bày xu hướng phát triển cùa các ngành công 
nghiệp văn hóa trong bối cảnh của nền kinh tế tri thức và quá trình 
toàn cầu hóa. Bên cạnh đó, chương 2 giới thiệu chính sách phát ừ-iền 
cóng nghiệp văn hóa cùa một sô quôc gia trên thế giới như Vương 
quốc Anh, Cộng hòa Pháp, Trung Quốc, Hàn Quốc và Việt Nam.

Chương III: Một số ngành công nghiệp văn hóa trên thế giới 
và ở Việt Nam

Chương này giới thiệu khái quát về từng ngành trong danh mục 
các ngành công nghiệp văn hóa, sau đó đi sâu nghiên cứu về bản 
chât, đặc điềm và các vấn đê thời sự của một số ngành công nghiệp 
văn hóa trên thế giới và ờ Việt Nam.

4. Trong quá trình biên soạn giáo trình, chúng tôi đã nhận được 
sự giúp đỡ nhiệt rình cùa Quỹ Ford, Trung tâm Nghiên cứu - H ỗ trợ và 
Phát triển Văn hóa (A&C), Trường Đại học Văn hóa Hà Nội, GS.TS. 
Gerald Lidstone (Trường Goldsmiths - Đại học Tồng hợp London - 
Vương quôc Anh) cùng các chuyên gia, nhà nghiên cứu và đồng 
nghiệp. Chúng tôi xin bày tỏ lời cảm ơn chân thành đến tất cả quý vị.

5. Giáo trình Các ngành công nghiệp văn hoả được xuất bản 
lần đầu năm 2009, tái bàn lần thứ nhất năm 2012 và đây là lần thứ 
ba giảo trình được chỉnh lý, bổ sung. Tuy đã có nhiều cố gắng 
nhung giáo trình không tránh khỏi những thiếu sót. Chúng tôi rất 
mong nhận được ý  kiến đóng góp của các nhà nghiên cứu, đồng 
nghiệp và người đọc để có thế hoàn thiện giáo trình trong những lần 
xuất bàn tiếp theo.

Hà Nội, tháng 4 năm 2014 
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