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Để hoàn thành luận văn "Nâng cao năng lực cạnh tranh của Công ty Cổ 

phần Đầu tư và Thương mại TNG - TP. Thái Nguyên" tác giả đã sử dụng 

những thông tin đƣợc thu thập từ nhiều nguồn khác nhau, đƣợc chỉ rõ nguồn 

gốc, sau đó số liệu đã đƣợc tổng hợp và xử lý. 

Tôi xin cam đoan rằng đây là công trình nghiên cứu của riêng tôi. Các số 

liệu và kết quả nghiên cứu trong luận văn này là hoàn toàn trung thực và chƣa 

đƣợc sử dụng để bảo vệ một học vị nào. Các tài liệu tham khảo có nguồn gốc 

trích dẫn rõ ràng. 

Thái Nguyên, ngày ..... tháng……năm 2014 

 ác giả luận văn 

 

 

 

 hạm  hị  inh  ậu 
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Trong quá trình học tập và thực hiện luận văn tốt nghiệp tôi đã đƣợc 

sự giúp đỡ nhiệt tình của nhiều cá nhân, tập thể. Tôi xin bày tỏ sự cảm ơn 

sâu sắc nhất tới tất cả cá nhân và tập thể đã tạo điều kiện giúp đỡ tôi trong 

quá trình học tập và nghiên cứu đề tài này. Tôi xin chân thành cảm ơn Ban 

Giám hiệu, Phòng Đào tạo sau Đại học, cùng các thầy cô giáo trƣờng Đại 

học Kinh tế và Quản trị Kinh doanh Thái Nguyên đã tận tình giảng dạy và 

giúp đỡ tôi trong suốt quá trình học tập tại trƣờng. 

Tôi xin bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc tới TS. Nguyễn Hồng Liên, ngƣời 

trực tiếp hƣớng dẫn và giúp đỡ tôi trong suốt quá trình nghiên cứu để hoàn 

thành luận văn này.  

Đồng thời, Tôi xin chân thành cảm ơn đồng nghiệp và những cộng tác 

viên đã giúp đỡ, chia sẻ tạo điều kiện cho tôi trong suốt quá trình học tập và 

nghiên cứu luận văn. 

Tôi xin chân thành cảm ơn! 

Thái Nguyên, ngày ……tháng……năm 2014 

 ác giả luận văn 

 

 

 

 hạm  hị  inh  ậu 
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DANH MỤC CÁC CỤM TỪ, CÁC TỪ VIẾT TẮT 

SWOT : Strengths-Weaknesses-

Opportunities-Threats  

Điểm mạnh - Điểm yếu - Cơ hội - 

Nguy cơ 

TSCĐ  Tài sản cố định 

WTO : World Trade Organization Tổ chức Thƣơng mại Thế giới 

BTA : Bilateral Trade Association Hiệp định Thƣơng mại tự do song 

phƣơng 

AFTA : ASEAN Free Trade Area Khu vực Mậu dịch Tự do ASEAN 

TPP : Trans-Pacific Strategic 

Economic Partnership Agreement 

Hiệp định Đối tác chiến lƣợc 

xuyên Thái Bình Dƣơng 

Công ty 

TNG 

 Công ty Cổ phần Đầu tƣ và 

Thƣơng mại TNG 

CNHT  Công nghiệp hỗ trợ 

VITAS : Vietnam Textile and Apparel 

Association 

Hiệp hội Dệt May Việt Nam 

CBCNV  Cán bộ công nhân viên 

XNK  Xuất nhập khẩu 

SXKD  Sản xuất kinh doanh 

TGĐ  Tổng giám đốc 

FOB : Free on Board Giá giao hàng trên phƣơng tiện 

vận chuyển 

Packing list  Phiếu đóng gói 

GDP : Gross Domestic Product Tổng sản phẩm quốc nội 

CAGR : Compounded Annual Growth Rate Tốc độ tăng trƣởng hàng năm kép 

XDCB  Xây dựng cơ bản 

ERP : Enterprise Resource Planning Hệ thống hoạch định nguồn lực 

doanh nghiệp 

EU : European Union Liên minh châu Âu 

ATC/WTO : Agreement on Textiles & 

Clothing/WTO 

Hiệp định về hàng Dệt May 

SNG : Sodruzhestvo Nezavisimykh 

Gosudarstv 

Cộng đồng các Quốc gia Độc lập 

CAD/CAM : Computer Aided 

Design/Manufacturing 

Thiết kế, sản xuất đƣợc sự hỗ trợ 

của máy tính 
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