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LỜI NHÀ XUẤT BẲN

XÚC tiến thương mại là hoạt động thúc đẩy, tìm kiếm cơ 
hội mua, bán hàng hóa và cung ling dịch vụ, bao gổm các 
hoạt động cụ thể như khuyến mại, quảng cáo thương mại, 
trưng bày giới tììiệu hàng hóa, dịch vụ hay hội chợ, triển lãm 
thương mại không chỉ giúp các quốc gia tận dụng cơ hội và 
hạn chế những thách thức, khó khăn của hội nhập kinh tế 
quốc tế mà còn là công cụ hữu hiệu giúp các quốc gia phát 
triển thị trường nội địa, đẩy mạnh hoạt động xuất khẩu và 
hạn chế nhập siêu, ở  Việt Nam, xúc tiến thương mại còn 
được xem là cầu nối hợp tác và phát ữiển thương mại giữa 
doanh nghiệp Việt Nam với thế giới. Xúc tiến ứiương mại 
giúp các doanh nghiệp Việt Nam, đặc biệt là các doanh 
nghiệp vừa và nhỏ tìm kiếm cơ hội kmh doanh, tìm đối tác 
đầu tư từ thị trường ngoài nước, quảng bá sản phẩm, 
ửiương hiệu nhằm chinh phục người tiêu dùng trong và 
ngoài nước... Để đẩy mạnh hiệu quả hoạt động xúc tiến 
ửiương mại, Chính phủ Việt Nam đã xây dựng và ban hành 
Chương trmh Xúc tiến thương mại quốc gia và Chương ữình 
Thương hiệu quốc gia. Sau những năm triển khai thực hiện, 
hai chương trình này đã khẳng định được vai ừò của mìiih 
trong việc đẩy mạnh xuâ't khẩu, phát triển thị trường nội địa, 
thông qua thương hiệu sản phẩm góp phần quảng bá hình



ảnh quo'c gia, thương hiệu quốc gia và nâng cao sức cạnh 
tranh cho các thương hiệu sản phẩm  Việt N am  trên thi 
trường trong nước và quốc tế...

Nhằm giúp bạn đọc nắm bắt được những vấn để cơ bản 
về xúc tiến thương mại nói chung và xúc tiến thương mại o 
Việt N am  nói riêng, N hà xuất bản Chính trị quốc gia - Sụ 

thật xuâ't bản cuốn sách Xúc tiến thương mại - Lý luận và 
thực tiễn của TS. Lê Hoàng Oanh.

Nội dung của cuốn sách được chia thành 6 chương, 
trong đó Chương I nêu khái quát vê xúc tiến thương mại và 
vai trò xúc tiến thương mại trong điều kiện hội nhập kứìh tê 
quốc tê' ở Việt Nam; Chương II giới thiệu hệ thống các cơ 
quan xúc tiến thương m ại; C hương III khái quát hoạt động  

quản lý nhà nước vê' xúc tiến thương mại; Chương IV và 
Chương V giới thiệu nội dung và tổng hợp kết quà thực hiện 
Chương trình Xúc tiến thưong mại quốc gia và Chương trinh 
Thương hiệu quốc gia ở Việt Nam từ năm 2003 đến nav; và 
Chưong VI trình bày một số nghiệp vụ xúc tiến ửiương mại 
mà doanh nghiệp cần quan tâm.

Cuốn sách sẽ là tài liệu tham khảo hữu ích đô'i với các 
nhà quan lý, nghiên ahi, giảng dạy liên quan đêh lĩnh vực 
xúc tiến thương mại, đặc biệt là đối với các cán bộ trực tiếp 
làm công tác xúc tiến ửiương mại cả ở trung ương và địa 
phương, các hiệp hội ngành hàng và các doanh nghiệp sản 
xuâ't kmh doanh hàng hóa, dịch vụ.

Xin ừ ân  trọng giới thiệu cuốn sách cùng bạn đọc.

Tháng 2 năm 2014  
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LỜI GIỚI THIỆU

XÚC tiến thương mại ở Việt Nam ngày càng khẳng 
định là công cụ không thể tììiếu trong việc thúc đẩy hoạt 
động thương mại, nhâ't là trong bối cảnh phát triển kữứi tế 
thị trường định hướng xã hội chủ nghĩa và hội nhập kùih 
tế quốc tế. Xúc tiêh ửiương mại ngày càng trở thành 
phương thức hỗ trợ hiệu quả cho doanh nghiệp nhằm tận 
dụng những cơ hội và hạn chế những thách thức từ các 
cam kết quốc tế  trong việc mở rộng thị trường, đẩy mạnh 
xuất khẩu, phát triển tììị trường nội địa, đặc biệt là miền 
núi, biên giói và hải đảo.

Đối vód Việt Nam, xúc tiến thương mại còn là lĩnh vực 
mới mẻ, chứìh vì vậy, vẫn chưa thể định hình một cách 
bài bản cả về mặt lý luận lẫn thực tiễn, đặt ra cho nhà 
quản lý, giới khoa học quan tâm đến lĩnh vực xúc tiêh 
thương mại nhiều việc phải làm. Cũng chừửi vì ửiế, dù đã 
có những công trình nghiên cứu, bài viết đề cập tói lĩnh 
vực xúc tiến thương mại nhưng cho đến nay, chưa có 
cuốn sách nào để cập một cách toàn diện, đầy đủ vê' lĩnh 
vực này.

Trước yêu cầu đó, Tiến sĩ luật học Lê Hoàng Oanh, 
Phó Cục trường Cục Xúc tiến thương mại, Bộ Công 
Thương, qua thực tế  công tác cùng nhiệt huyết khoa học



đã viết cuốn sách với tiêu đề: Xúc tiến thương tnại - Lý 
luận và thực tiễn.

Trong cuốn sách, sau khi khái quát những vâri đé lý 
luận về hoạt động xúc tiến thương mại, tác giá đã giới 
thiệu hệ thống xúc tiến thương mại hiện hành ớ nước ta 
cùng những hoạt động chính của nó; từ đó, đặt ra những 
yêu cầu về quản lý nhà nước, phương thức hỗ trợ và một 
s ố  kỹ năng cơ bàn về xúc tiến thương mại mà các tổ chức, 
doanh nghiệp cần quan tâm.

Cuốn sách được xây dựng nhằm mục đích đóng góp 
một phần nhận thức đầy đủ những vâh đề cơ bản về xúc 
tiến thương mại, từ cách tiêp cận khoa học và thực tiễn. 
Hy vọng cuốn sách sẽ là tài liệu tìiam khảo hữu ích cho 
công tác quàn lý nhà nước, nghiên cứu, giảng dạv, học 
tập, ứng dụng, qua đó góp phần làm cho hoạt động xúc 
tiến thương mại còn non trẻ của Việt Nam hoàn thiện về 
lý luận, phong phú về thực tiễn, bắt nhịp với xu thế hội 
nhập toàn cẩu.

Trân trọng tư duy và tâm huye't nghiên CIÌTÌ của tác 
giả, tôi hân hạnh giới thiệu cùng bạn đọc cuốn sách Xúc 
tiên thương mại - Lý luận và thực tiễn.

Hà Nội, ngày 10 tháng 2 năm 2014

TS. Vũ Huy Hoàng
U y viên T rung ư ơng Đ ảng  
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